
 

ᗫة ͭ العᘭᗖᖁةالإعلان  -ᗷᜓالورᗫوس العلاقات العامة وលلاعلان وصف مساقات ᡧ ᢕᣂاللغة الانجلᗷ    
 

 اسم المساق: مهارات الإتصال COM 101 :رقم المساق 3المعتمدة: الساعات 
   المتطلب السابق: -

ب الطالب ويكسب يتناول هذا المساق موضوع الإتصال البشري وعوائقه، ومهارات الإتصال المتنوعة والمهمة لفهم الانسان والتعامل معه بنجاح ؛ يدُرَّ
يدرس ظواهر الرسائل الإتصالية الآخرين بنجاح في بيئات الحياة المختلفة كمفاتيح لتحقيق التميز والريادة، ,ومهارات وفنون تمكنه من اتقان التواصل مع 

طرق التحاور والإقناع المختلفة التي تصدر من الإنسان وبيان مدلولاتها وخفايا هذه الرسائل التي يحتاج إلى التنبه لها كلغة الجسد والصوت وما شابهها و
 .مع بني البشر

 اسم المساق: اللغة العربية للإعلام COM 102  :رقم المساق 3الساعات المعتمدة: 
   المتطلب السابق: -
لإعلام ووظائفه وأهدافه يتناول هذا المساق تعريف اللغة ووظيفتها وأصلها وأهمية اللغة العربية وخصائصها وكيفية حمايتها، ويتناول بيان مفهوم ا

للغة،. ثم يتناول العلاقة بين الإعلامية وصلة وسائل الإعلام باللغة والواقع اللغوي في وسائل الإعلام. ويبين دور الإعلام في تعليم اوعناصر العملية 
 .الإعلام والإعلان ببيان مفهوم الإعلام وأهميته وسمات لغته ومشكلاته ومقترحات للعلاج

 مقدمة في العلاقات العامة  ساق:اسم الم COM 201 :رقم المساق 3الساعات المعتمدة: 
COM 101 :المتطلب السابق   

لاقات العامة إلى تحقيقها يتناول هذا المساق مفهوم العلاقات العامة ونشأتها وتطورها ، كما يوضح مبادئها وأهميتها ويتضمن الأهداف التي تسعى الع
ئصهم وتحديد أخلاقيات وأنواعها ويركز هذا المساق على مواصفات العاملين بها وخصاوالتحولات الأكاديمية والمهنية وأهم وظائف العلاقات العامة 

والعوامل اللازمة لنجاحها  العمل بالعلاقات العامة ،ويوصف علاقاتها بالأنشطة الاتصالية الأخرى والتخطيط الاستراتيجي للعلاقات العامة ومتطلباتها
 الداخلي و الخارجي).ودراسة العلاقات العامة مع جماهير المنظمة (

 مقدمة في الإعلان  اسم المساق: COM 202 :رقم المساق 3الساعات المعتمدة: 
COM 101 :المتطلب السابق   

بها تصالي والمراحل التي يمر يتناول هذا المساق التعريف بالإعلان بإعتباره شكل من أشكال الإتصال والعوامل التي ساعدت في الإهتمام بهذا النشاط الإ
ك أساسي لنجاح الإعلان وعلاقة ذلك بالمستهلك بإعتباره الهدف الأساسي للإعلان وعلاقة بحوث التسويق التي تجرى على عينات من المجتمع كونها محر

تعرف على هذا العلم الب الفي توجهاته المختلفة، كما يوضح وسائل الإعلان المستخدمة وصيغ تحرير الإعلانات وأنواع الرسائل الإعلانية مما يتيح للط
تلزمات نجاحها والوسائل الذي تحدده مجموعة نماذج ونظريات وتفسره بحوث تجريبية ميدانية مما يساعد على فهم وتنسيق طبيعة الحملات الإعلانية ومس

ل وكالات الإعلان ا وكيفية عمالمستخدمة فيها وهذا يعطيه القدرة على صياغة وتصميم الرسائل الإعلانية ومعرفة الأجزاء الأساسية المكونة له
نشاط الإعلاني المتخصصة وطبيعة الحملات الإعلانية وشروط نجاحها، كما أن الطالب يتعرف بشكل واضح على المبادئ الأخلاقية التي تحكم ال

 والضوابط والقوانين التي يتحرك في ضوئها في عدد من الدول العربية والأجنبية.
 2+ عملي 2( 3الساعات المعتمدة: 

 نظري)
 التصوير الفوتوغرافي  اسم المساق:  :COM 203 رقم المساق

CIS 101 :المتطلب السابق   
أجزاء الكاميرا وأنواعها يتناول هذا المساق فن التصوير الضوئي) الفوتوغرافي ) والآسس العلمية والفنية للتصوير ، كما يشرح فكرة عمل الكاميرا و

ءة ودقة الصورة التعريض الضوئي وعمق الميدان، كما يوضح ألية التصوير الضوئي وإنتاج الصور واستخدام الاضاوأنواع العدسات أيضا وعوامل 
 ووسائط التخزين وكيفية تحرير الصور بعد التقاطها ببرنامجي الفوتوشوب واللايت روم.

 2عملي+  2( 3الساعات المعتمدة: 
 نظري)

 ر التلفزيونيالتصوي  اسم المساق: COM 204 :رقم المساق

COM 203 :المتطلب السابق   
لطالب في المقام الأول كيف ايؤهل هذا المساق الطلاب لاكتساب المهارات والخبرات اللازمة للقيام بتصوير الأعمال التلفزيونية وضبط الإضاءة، ويتعلم 

ت المستخدمة في اميرايكون مصورا محترفا وكيف يمكنه أن يأخذ مواقع التصوير داخل الأستوديو وخارجه من خلال التدرب على الأنواع المختلفة للك
ضافة إلى السرعات، كذلك الأعمال التلفزيونية. وسوف يتعلم الطلاب أساسيات التصوير باستخدام أنواع مختلفة من الكاميرات والعدسات والفلاتر بالإ

اميرا والقيام بالتقاط اللقطات خلف الكيتعلم الطلاب أهمية الإضاءة وزوايا الكاميرا خلال التصوير، وخلال مراحل التدريب المختلفة يقوم الطلاب بالوقوف 
افيك باستخدام البرنامج والمشاهد بأنفسهم لاكتساب الخبرة في أقل وقت ممكن ثم يتدربون على تطبيقات عمليةّ على المونتاج والميكساج وإضافة الجر

Adobe Premiere وFinal Cut 
 خل الى العلوم السياسيةالمد  اسم المساق: COM 205 :رقم المساق 3الساعات المعتمدة: 

COM 101 :المتطلب السابق   
ى، فضلاً عن تحديد مفهوم يتناول هذا المساق التعريف بمفهوم علم السياسة وتطورها التاريخي وموضوعاتها وعلاقاتها بسائر العلوم الاجتماعية الأخر

ا بالأنظمة السياسية ، ثم .علاوة على شرح مفهوم الأحزاب السياسية وعلاقاتهنظرية الدولة والسلطة السياسية وأسباب خضوع السلطة السياسية للقانون 
 بيان دور الرأي العام وأهميته وطرق قياسه ، مع ايضاح لمفهوم جماعات المصلحة ووظائفها ووسائلها .

 الترجمة  اسم المساق: COM 206 :رقم المساق 3الساعات المعتمدة: 



 

ENGA 102 :المتطلب السابق   
ير في وقت واحد.ويضيف هذا يهدف هذا المساق إلى تهيئة الطالب بحيث يكون متمكناً من اعداد المحرر المترجم بجمع ما بين القدرة على الترجمة والتحر
والتحرير والتطبيقات لترجمة المساق المعرفة الكبيرة للطالب في مجال الشؤون الخارجية ويعزز مهاراته وقدراته وأدواته في إستعراض القواعد النظرية ل

رها بطريقة مفهومة بعد إدخال العملية على الأخبار عبر الوكالات العالمية والإقليمية. وكذلك يمكنه من تكيف الأخبار المترجمة إلى اللغة المحلية ونش
 .التعديلات المطلوبة عليها

 الرأي العام  اسم المساق: COM 401 :رقم المساق 3الساعات المعتمدة: 
COM 201, COM 202  :المتطلب السابق   

لق بعناصر الزمن وحجم الجمهور يتناول هذا المساق مفهوم الرأي العام و أسباب الاهتمام به و الأنواع التي يصنف لها الرأي العام وفق معايير محدده تتع
ن للطالب من خلال ذلك أن و بخاصة منها وسائل الاعلام حيث يمكالمشارك فيه وقوة التأثير والتأثر والوقوف على عوامل تكوين الرأي العام المختلفه 

ل أدوات موضوعية مثل يكون قادراَ على فهم نظريات تفسير السلوك التي تتناول ظاهرة الرأي العام وبالتالي القدرة على قياس الرأي العام من خلا
 .الاستفتاء أو المسح أو تحليل المضمون واستطلاعات الرأي العام

 مبادئ الاقتصاد  اسم المساق: ECOA 201 :رقم المساق 3عات المعتمدة: السا
   المتطلب السابق: -

لمختلفة الأخلاقية ت اسارممالول اتنال من خلا، لعملالأخلاقية في بيئة احديث للقضايا إداري لعمل كنهج ت اخلاقياق ألمساا اذول هيتناق لمساا اذول هيتنا
كما ، مجابهته ت يالداري وآلإد الفساار اهوض ظكما يستعر، لمختلفة ره ايفي بصوظلوط الانضبااكذلك ، وجعهااترب سباوأا درهمصاولعمل افي بيئة 

ا ذهكما يتيح ، لعمل ائة لأخلاقي في بيالبعد التنظيمية لتعزيز الثقافة اعم ودلحوكمة اخل امدل ولأعمات الاجتماعية لمنظماالمسئولية ق المساول ايتنا
 .للأعمات امنظماولعمل الأخلاقية في بيئة ت المشكلاالتقييم ب لفرصة للطلاق المساا

 مناهج البحث العلمي  اسم المساق: RES/ 201 :رقم المساق  3الساعات المعتمدة: 
CIS 101, STA 301 :المتطلب السابق   

تصال)، وتأهيل الطالب من الإ الإعلام، الإعلان، علوميتناول هذا المساق الأصول العلمية لإعداد البحث العلمي في الحقل المعرفي (العلاقات العامة، 
ول موضوع الدراسة، مناهجها البحثية، وجمع المادة العلمية ح خلال تدريبه على كيفية إختيار موضوع بحث في إحدى هذه الموضعات، وكيفية دراسة

كل يضمن تمكينهم من تطبيقية، بش -ل تكليفهم بإعداد بحوث علمية لكل هذه الجوانب من خلا وفهرستها بحسب الأصول. مع متابعة التطبيق العملي للطلبة
 صياغة واعداد البحوث العلمية والدراسات المستقبلية في مراحل دراستهم الجامعية المختلفة. توظيف هذه المهارات في عملية

 مدخل إلى علم الاجتماع اسم المساق: SOCA 101 :رقم المساق 3الساعات المعتمدة: 
   المتطلب السابق: -

لبحث في ق اروطعلمي لالمنهج ح ايشرى، ولأخرالاجتماعية م العلوع والاجتماابين علم رن يقا، وينهدمياع ولاجتمااعلم م لى مفهوق إلمساا اذق هيتطر
لاجتماعي الضبط ايصف ، ولاجتماعيةوالثقافية ت العمليا، والاجتماعيةالتنشئة ، والإنسانيةت الجماعاوالثقافة م الى مفهوإكذلك ، ولاجتماعيةت اسارالدا

 لمختلفة.النظم الى ق إيتطرا خيرف، وألمنحرك السلووالاجتماعية ت المشكلا، واسائطهوو
 الاحصاء التطبيقي  اسم المساق: STA 301 :رقم المساق  3الساعات المعتمدة: 
CIS 101, COM 101 :المتطلب السابق   

تمكن مستخدميها من اتخاذ  الاحصاء ,وأهميته في عملية جمع و تنظيم و تلخيص البيانات وتحويلها الى معلومات رقميةيتناول هذا المساق التعريف بعلم 
وزيع التكراري توصيف البيانات وعرضها و حساب الت قرارات سليمة في مجال عملهم .ويهدف هذا المساق إلى تنمية قدرات الطالب المعرفية في

ن الطالب من التطبيق الفعال والتشتت، وتحليل الانحدار والتباين والارتباط بين عدة متغيرات احصائية وتفسيرها. وكذلك تمكيومقاييس النزعة المركزية 
 الأعمال من خلال اختبار العينات وحدود الثقة وتطبيقات مربع كاي وغيرها. للمقاييس الاحصائية في مجال ادارة

 لإفتراضيالشبكات الإجتماعية والواقع ا  اسم المساق: COM 301 :رقم المساق 3الساعات المعتمدة: 
COM 101,CIS 101 :المتطلب السابق   

جياله. كما يوضح وتواصل أ يتناول هذا المساق طرق الإتصال الحديث في المجتمعات وتأثير خصائص الشبكات الإجتماعية في تقوية روابط المجتمع
قتصادية للإعلام الجديد وتفاعلها السياسية والإجتماعية والأ الافتراضي وتطبيقاته في بيئات الاتصال المختلفة في الجوانبمعالم الأبعاد الاتصالية للواقع 

ا موضحاً خصائص الإعلام يعرف مزايا وسمات الصحافة الإلكترونية وطرق الرقابة عليه مع المجتمع ويتطرق ايضاً للأدوار السلبية لتلك الجوانب. كما
 التقليدي. التي تميزه عن الإعلامالجديد 

 2عملي+  2( 3الساعات المعتمدة: 
 نظري)

 أساسيات التصميم  اسم المساق: COM302 :رقم المساق

CIS 101,COM 202 :المتطلب السابق   
على التعرف الاتصال  يساعد الطالبيتناول هذا المساق الأهمية والوظائف والعوامل المؤثرة والعناصر والأدوات المستخدمة وتاريخ التصميم. كما 

هم من تحقيق أهدافهم بأساليب متنوعة وبصورة تمكن البصري ودوره في المجتمع. وهذا المساق يتيح للطلاب الفرصة لممارسة هذه المهارات وتطبيقها
ء عناصر التصميم صفه وحدة أساسية لبناتنظيم عناصر التصميم ومبادئه بو الشخصية وأفكارهم الفنية بتصميم حقيبة تصاميم مطبوعة يراعي فيها

 الحديث.
 2عملي+  2( 3الساعات المعتمدة: 

 نظري)
 فن الجرافيك  اسم المساق: COM303 :رقم المساق



 

CIS 101,COM 202 :المتطلب السابق   
ق للطالب التمييز ما بين المسا نجاحه. كما يتيحيتناول هذا المساق التعريف بمفهوم التصميم الجرافيكي وأهميته وتاريخ نشأته ومجالات تطبيقه وأسس 

لاساسية والمساندة في التصميم اوالتطبيقية وبين المبادئ  أنواع المطبوعات وأنواع التصميم الجرافيكي، وما بين العناصر التصويرية والمرئية والعلائقية
لشبكات بالتوازن، ويتيح للطلاب التخطيط الشبكة المناسبة ويحدد أهمية وعلاقة  ويعده الجرافيكي. كما يؤهل المساق الطالب ليقيم تقسيم سبنسر للعمل الفني

 التصميم الجرافيكي. تصميم شعار أو شارة باستخدام
 2عملي+  2( 3الساعات المعتمدة: 

 نظري)
 الذكاء الاصطناعي  اسم المساق: COM402 :رقم المساق

CIS 101 :المتطلب السابق   
طناعي، وتقييم قرار الشراء اص الطلبة بالمعرفة اللازمة لفهم مفاهيم الذكاء الاصطناعي، ويدربهم على انشاء استراتيجية لمشروع ذكاءيزود هذا المساق 

د الطلبة بمعرفة ) والمحتوى التسويقي ويزوRobojournalism( لأدوات المشروع كما ويتناول المساق استخدام الآلات في صناعة المحتوى الصحفي
  في مجالات التكنولوجيا والطاقة والنقل والتعليم والفضاء. دولة الامارات العربية المتحدة للذكاء الاصطناعيرؤية 

 2عملي+  2( 3الساعات المعتمدة: 
 نظري)

 الوسائط المتعددة  اسم المساق: COM 403 :رقم المساق

COM 201,COM 202 :المتطلب السابق   
تخدام وطرق تقديم اس بمفهوم الوسائط المتعددة من خلال الخصائص المختلفة لعناصرها وأنواعها، إضافة إلى مجالاتيتناول هذا المساق التعريف 

ط المتعددة وكما يسعى المساق المادية لانتاج الوسائ الوسائط المتعددة. ويهدف هذا المساق إلى تنمية قدرات الطالب المعرفية في كيفية توظيف المكونات
تقييم خطوات ومراحل ووالتأليف لتكوين التطبيقات المختلفة، كما يؤهله لتصميم  طالب من التميز بين خصائص ومعايير برامج الإنتاجإلى تمكين ال

 ومعايير إنتاج وأختيار برامج الوسائط المتعددة.
 مجتمع المعلومات  اسم المساق: : COM 404 رقم المساق 3الساعات المعتمدة: 

COM 201,COM 202 :المتطلب السابق   
للطالب خصائص  ويبين .يتناول هذا المساق فكرة شاملة عن مفهوم مجتمع المعلومات, وتكنولوجيا المعلومات والاتصالات ونشأته وأهم نظرياته

لوجيا المعلومات و كنوومؤشرات مجتمع المعلومات.كما يتيح المساق للطالب الفرصة لتحليل أهمية تقسيمات صناعة المعلومات ومتطلباتها وخصائص ت
لطالب لتمييز تأثير االاتصالات ووظائفها مزاياها وتقييم أهم التوجهات العربية والدولية لمجتمع المعلومات وتحقيق أمن المعلومات . كما يعد 

يم الإلكتروني والمكتبات خلال التعلودورالمكتبات في مجتمع المعلومات. كما يتيح للطالب أختبار جودة تطبيقات تكنولوجيا المعلومات والاتصالات من 
 .الإلكترونية والحكومات الإلكترونية

 مصادر الطاقة المتجددة  اسم المساق: ENV 303 :رقم المساق  3الساعات المعتمدة: 
COM 101 :المتطلب السابق   

الطاقة والطلب على الطاقة.  الطاقة من حيث طرق تقليدية لتحويليتناول هذا المساق التعريف بمصادر الطاقة المتجددة وأهميتها . ويبين موارد وتحولات 
الاقتصاد والبيئة ويتناول الطاقة وويتناول الطاقة الاحفورية ، والطاقة الشمسية وطاقة الرياح والمياه والطاقة الحيوية.والطاقة النووية ، ودراسة الطاقة 

  ها ووتطبيقاتها ، واهميتها.المتجددة في دولة الإمارات العربية المتحدة . ، وتاريخ
 تاريخ دول الخليج  اسم المساق: HIS 210  :رقم المساق  3الساعات المعتمدة: 

UAE/A 201 :المتطلب السابق   
الخليج خلال يخ العرب في يهدف هذا المساق إلى تعريف الطلبة هوية السكان القدماء في الخليج خلال العصر الحجري والعهد الهيليني والفرثيوني وتار

طالب تفسير الصراع على الخليج فترة الإسلام والفتوحات الإسلامية، و يوضح مفاهيم تكوينات القرامطة والإمارة العيونية في الخليج. كما يتيح المساق لل
لخليج. كما يؤهل المساق السياسي في خلال فترة البرتغاليون والصفيون والعثمانيون ودور إنجلترا في الخليج وتحليل طبيعة الإنسان وبداية التكوين ا

سية واقتصاد النفط في حتى الاستقلال ومناقشة التطورات السيا 1820الطالب لكسب المهارة الكافية لوصف تاريخ الخليج (الساحل المتصالح) من عام 
  الخليج في القرن العشرين.

 دراسة القانونالمدخل إلى  اسم المساق: LAW 101 :رقم المساق 3الساعات المعتمدة: 
   المتطلب السابق: 

لرسمية دره امصاوفة لمختلن القانووع افرولقانونية ة القاعداخصائص ن ولقانوامن حيث تعريف ن لعامة للقانوالنظرية اسة ق درالمساول ايتنا   
لمترتبة ر الاثااوعها انووأها ميتأهلقانونية من حيث الشخصية اسة ق درالمساا اذول هكما يتنان. لزمان والمكاامن حيث ن لقانواتطبيق ق نطاولتفسيرية وا

 ثباته.إوسائل حمايته ووفه اروأطعه انووأكانه وأرلتعريف بالحق العامة للحق من حيث النظرية اسة درايتضمن كذلك ، وكتسابهااعلى 
 المنظمات الإقليمية والدولية اسم المساق: LAW-304 :رقم المساق 3الساعات المعتمدة: 

COM 101 :المتطلب السابق   
لشخصية والي ولدانظيم لعامة للتاعد القواسة درالتركيز على امع ، ارهتطوونشأتها ولية من حيث تعريفها ولدت المنظمااسة ق درالمسااا ذول هيتنا
مية لإقليت المنظماابعض ة ودلمتحالأمم اسعة لهيئة واسة درامع ، سلطاتهاولية ولدالمنظمة ودور الية ولدت المنظمااع انووألية ولدالقانونية للمنظمة ا

 .لعربيالخليج ول الدون لتعاامجلس ولعربية ول الداخاصة جامعة 
 مقدمة في إدارة الأعمال اسم المساق: MGTA 101 :رقم المساق 3الساعات المعتمدة: 

   المتطلب السابق: -



 

ت ليا، والحديثواكي لكلاسيداري الإالفكر ار حل تطواكذلك مرة، ولمعاصرالفكرية ت ااهلاتجاواية دارلإايم هلطلبة للمفااتعريف ق لمساا اذول هيتنا
ارات، لقرذ اتخاواية دقيالط الانماالى ق اكما يتطرداء، لأاتقييم ، ولرقابةت، والاتصالاارات، والقرذ اتخادة، والقياوالتوجيه ، .والتنظيموالتخطيط ا
 .داءلأاتقييم ت لياوآلرقابة اءات اجروإ

ساعتان نظري  3(الساعات المعتمدة: 
 )لي+ ساعتان عم

 كتابة النصوص الإعلانية  اسم المساق: ADS 301 :رقم المساق

COM 202 :المتطلب السابق   
دة التحريرية المستهدفة لوسائل يتناول هذا المساق دراسة كيفية إعداد المادة التحريرية لرسائل الإعلان من أجل تكوين رأى عام مستهدف وأيضا إعداد الما

سي والاتصالي للجمهور أبعاد صياغة المضمون ومحتوياته وآثار الكتابة والصياغة و فعاليتها على مراحل التأثير النفالإعلان المختلفة مع تحديد 
 .المستهدف ومراعاة اختلاف الجمهور والوسائل مع تطبيقات عملية يعدها الطالب

  وعاسم المساق: الإعلان المطب  ADS 302رقم المساق:  عملي) 4 ( 3الساعات المعتمدة: 
ADS 301 :المتطلب السابق   
صولا إلى التطبيقات يهدف هذا المساق أن يدرس الطالب كل أشكال الإعلان المطبوع بعد التعرف على مقدمة تاريخية للطباعة وتطورها وتقنياتها و

لترويجية المطبوعة في االثابتة ، الإعلانات الحديثة فى مجال الإعلان المطبوع ويشمل ذلك الإعلان الصحفي (جرائد ومجلات)، الإعلانات الخارجية 
طباعية وانواع الورق مراكز الخدمة الذاتية ودراسة عناصر التصميم في كل منها وأساسيات التصميم لها بما في ذلك عملية فصل الألوان والطرق ال

 . لال مجموعات عملوالاحبار اوالخامات والتقنيات الطباعية وتدريب الطلبة على ذلك على نماذج تطبيقية من خ
Course Title: 3D Printing (E) Course Code: ADS 303 Credit Hours: 3 HR. S (1 HR THEORETICAL , 

3 HR PRACTICAL) 
Pre-requisite(s) ADS 302 

This course will cover the using of additive manufacturing, advertising technology, and helps achieving goals of 
advertising purposes; create innovative communication messages to the buyers directly. Also equip students with 
developing, evaluating and executing skills of 3Ddesign and printing -based advertising. Also support promotional 
campaigns with an exploration of raise visibility that increase sales broadly known as 3D printing, transforming and 
facilitate how products are designed, produced, and serviced. Enables on-demand production without dedicated 
equipment or tooling, unlocks digital design tools, and offers breakthrough performance and unparalleled flexibility 
across industries. 

 اسم المساق: إدارة الإعلان   ADS 304رقم المساق:  3الساعات المعتمدة: 
COM 202 :المتطلب السابق   

تكاملة لما يجرى داخل وبخاصة إدارة الإعلان من خلال دراسة علمية إدارية ميتعرف الطلاب من خلال هذا المساق على المفهوم العام لعلم الإدارة 
ئل والوسائل المستخدمة المنشآت المتخصصة فى المجال مع دراسة إدارة خطط النشاط الاعلاني وعلاقة الإدارة بتحقيق الاهداف والاستراتيجيات للرسا

 اسة الجدوى الاقتصادية داخل المنشآت الاعلانية والاعلاميةوادارة القرارات والمعايير التى حددتها الميزانيات ودر
Course Title: Electronic 

Advertising 
Course Code: ADS 401 Credit Hours: 3 

Pre-requisite(s) ADS 301 
This course introduces students to use of the Internet by different organizations to achieve goals for advertising 
purposes to communicate with buyers directly, raise visibility, and increase sales. It shows students how they can 
leverage Web-based content to get the right information to the right people at the right time for a fraction of the cost 
of big-budget campaigns. Students learn to evaluate, develop, and execute Internet-based advertising and promotional 
campaigns with an exploration of Internet advertising and marketing issues and ideas. Most weekly classes will 
consist of a discussion of Internet advertising and marketing issues along with hands-on lab and multimedia sessions. 

  اسم المساق: استراتيجيات الابداع الاعلاني  ADS 402رقم المساق:  )3+3(  4الساعات المعتمدة: 
ADS 302 :المتطلب السابق   

ها والاستراتيجيات الابداعية فى الابتكاري من حيث المراحل التي تمر بها العملية الابتكارية ومكوناتيدرس الطالب في هذا المساق معنى الإبداع والتفكير 
تطبيقية ليصبح الطالب  مجال الإعلان وكيفية تصميمها وإعدادها مع استخدام الاوتار الإقناعية المؤثرة من خلال خطوات عملية وبحثية تتضمن مراحل

 .ل إعلانية ابتكارية من خلال مجموعات عملقادرا على إعداد وتحليل رسائ
 2عملي + 2(  3الساعات المعتمدة: 

 نظري)
  اسم المساق: الإعلان الإذاعي والتلفزيوني  ADS 403رقم المساق: 

COM 204,COM 202 :المتطلب السابق   
التطرق يقدم المساق دراسة لخصائص الإذاعة والتليفزيون ومكونات الإعلان فى كل منهما والتعرف على مميزات كل منهم كوسائل إعلانيه جماهيرية و

الوسائل الفنية الى تقنياتهم الحديثة وأثرها على الإعلان كما تتعرض الدراسة لطرق إعداد وتصميم الإعلان الإذاعي والتليفزيوني بأنواعهم المختلفة و



 

 .المرتبطة بذلك مع تدريب الطلبة عمليا على ذلك من خلال مجموعات عمل في أماكن الإعداد
 تخطيط الحملات الاعلانية  اسم المساق: ADS 404 :رقم المساق 4الساعات المعتمدة: 

ADS 402 :المتطلب السابق   
لانية وعملية التخطيط مكوناتها ونماذج اتجاهات الجمهور وتحليل استراتيجيات الحملات الإعيقوم هذا المساق بتعريف الحملات الإعلانية ودراسة  

لاختبارات القبلية والبعدية اودراسة المزج بين الوسائل فى ضوء علاقتها بالجمهور المستهدف وكيفية إعداد المخصصات المالية والجدولة الزمنية ودراسة 
 .وتقويم الحملات لضمان نجاحها

 تدريب ميداني في الاعلان  اسم المساق:  :ADS 405 رقم المساق 3ساعات المعتمدة: ال
ساعة دراسية  90انتهاء بعد  RES/201 PRS 401 :المتطلب السابق   

بتطبيق ما درسته قوم يتم اكتساب الطلاب مهارات عملية من خلال مجموعات عمل تتدرب في المؤسسات العامة والخاصة والوكالات الخاصة بالاعلان، ت
لأعمال والتدريب فى مساق إنتاج الإعلان المطبوع ومساق الإعلان المسموع والمرئي وذلك من خلال ورشة عمل للتدريب على التصميم والتصوير ل

ناء فترة التدريب، ومناقشة هذه على الأسس الفنية واكتساب المهارات التنفيذية واختيار الخامات الى المهارات التي اكتسبوها والصعوبات التي واجهوها اث
اموا بها خلال فترة التدريب، التقارير من قبل المشرف الاكاديمي. المناسبة وعمل بروفات طباعية. ويقوم الطلاب بتقديم تقارير عن طبيعة المهام التي ق

 .بالاضافة
 اسم المساق: مشروع التخرج في الاعلان  406ADSرقم المساق:  3الساعات المعتمدة: 

RES/ 201,ADS 404 +   المتطلب السابق: ساعة معتمدة 108انجاز   
التصميم جماعي من  يعمل هذا المساق على مساعدة الطالب في تنفيذ مشروع إعلاني متكامل من خلال محاكاة ما يحدث في سوق الاعلان عمليا ويكون

الوصول إلى مؤشرات والبحث وجمع المعلومات واستطلاعات الرأى وتحليلها وخلال فريق عمل يبدأ باختيار عنوان مشروع التخرج والمرور بالتحضير 
 .لتقييمودلالات تحدد استراتيجية إعلانية وتصميمات تتضمن أفكار ابتكارية مدروسة تقوم المجموعة بتطبيقها ثم عرضها امام لجنة ا

 2عملي+  2( 3الساعات المعتمدة: 
 نظري)

 التسويق الالكتروني  :اسم المساق ADE 305  :رقم المساق

COM 202 :المتطلب السابق   
وتنفيذ أشكال لخدمة الإعلان  يسعى هذا المساق إلى إكساب الطلاب أحدث المهارات للتعامل مع شبكة الإنترنت والقيام بالتطبيقات العملية من خلال تصميم

بتصميمها وتنفيذها مع  أنواع هذه التطبيقات والبرامج الجرافيك المتعلقةلصالح مؤسسات أو منتجات أو علاقات تجارية محددة مع التطرق إلى دراسة 
 تعريف الطلاب بأخلاقيات التعامل فى هذا المجال.

 انتاج الإعلان التلفزيوني  اسم المساق:  ADE 306         رقم المساق 3الساعات المعتمدة: 
COM 204 :المتطلب السابق   

لكاميرات ووحدات الإضاءة االأسس المرتبطة بتصوير الإعلان التليفزيوني بكافة أشكاله وقوالبه الفنية بعد دراسة أنواع فى هذا المساق يدرس الطالب 
 لان والتدريب عليها.وعلاقة تقنيات التصوير سواء التصوير الداخلي أو الخارجي ودراسة الإخراج وعمل المونتاج لتحقيق الأهداف الاتصالية للإع

 الترويج الإعلاني والمعارض  اسم المساق: ADE 307 :رقم المساق 3تمدة: الساعات المع
COM 202 :المتطلب السابق   

اتيجيات وعلاقتها يتعرف الطلاب من خلال هذا المساق على الدراسات الترويجية وما يتعلق بالمزيج الترويجي والعوامل المؤثرة في صياغة هذه الاستر
لمهرجانات وكل والنشر والبيع الشخصي وتنشيط المبيعات من خلال عمليات تخص إدارة نوافذ العرض وإقامة المعارض وا بالأنشطة الاتصالية للإعلان

 الوسائل الداعمة لمعارض البيع بمحلات الخدمة الذاتية.
الساعات المعتمدة: (ساعتان نظري 

 وساعتان عملي)
 إعلانات الطرق  اسم المساق: ADE 308 :رقم المساق

ADS 302 :المتطلب السابق   
رق تصميمها وتنفيذها يتناول هذا المساق دراسة كل ما يتعلق بوسيلة الإعلانات الخارجية سواء الثابتة أو تلك الموجودة على وسائل النقل المتحركة وط

سمياتها المختلفة مع دراسة أنواع الإعلانات الخارجية بموكيفية إدارتها بما في ذلك دراسة القوانين والتشريعات المنظمة لها كما يعالج المقرر دراسة لكل 
 وتحليل لنماذج عالمية ومحلية مع دراسة الخامات والطرق الطباعية المتبعة في تنفيذها.

 سلوك المستهلك  اسم المساق: ADE 407 :رقم المساق 3الساعات المعتمدة: 
COM 202 :المتطلب السابق   

تم دراسة كل الجوانب المختلفة يالإلمام التام بالدراسات السيكولوجية للمستهلكين والمتلقين قبل الإعداد للعمليات الإتصالية حيث يهدف هذا المساق إلى 
ات خلال دراسة هذه النظري لسلوك المستهلكين والعوامل المؤثرة فيها وانواع الإدراك ودراسة الإتجاهات والدوافع والإحتياجات وعلاقتها بالغرائز من
  .جوارتباطها بالإعلان وعمليات اتخاذ القرارات وكيفية استخدام الأوتار الإقناعية للتأثير الإيجابي مع دراسة وتحرير نماذ

 مهارات العرض والتقديم  اسم المساق: ADE 408رقم المساق:  3الساعات المعتمدة: 
COM  101    المتطلب السابق: 

 تتطرق حيث الإعلان مجال فى وخصوصا الإعلامي العمل في بنجاحه المرتبطة الاتصالية المهارات من مجموعة الطلاب إكساب إلى المساق هذا يهدف



 

 فى وتقنياتها الاتصال وسائل استخدام على الطلاب يتدرب كما والإقناع التأثير ونظريات وأساليب والتعبير والإنصات والإلقاء الحديث لغة الى الدراسة
  .الاتصال أهداف وتحقيق الاقناع احداث ضمانل والتقديم العرض مجال

 اقتصاديات الاعلان  اسم المساق:  ADE 409 :رقم المساق  3الساعات المعتمدة: 
ADS 304 :المتطلب السابق   

صادية وتطبيقاتها قبل اختيار الاقتيتناول هذا المساق كل ما يتعلق بالعوامل الاقتصادية المرتبطة بعمليات الإعلان وذلك من خلال دراسة الأسس النظرية 
تحديدها قبل اتخاذ القرارات الوسائل وتخطيط الحملات من خلالها حيث هناك علاقة ارتباطية بين التكلفة والعائد من العمليات الاعلانية يجب دراستها و

 .قتصاديةوالتطبيقات تتعلق بدراسة الجدوى الفنية والتي يتم ترجمتها في النهاية الى دراسات جدوى ا
 الحملات الاعلانية الدولية  اسم المساق:  : ADE 410 رقم المساق 3الساعات المعتمدة: 

ADS 402 :المتطلب السابق   
اختيار وتطبيقاتها قبل  يتناول هذا المساق كل ما يتعلق بالعوامل الاقتصادية المرتبطة بعمليات الإعلان وذلك من خلال دراسة الأسس النظرية الاقتصادية
ا قبل اتخاذ القرارات الوسائل وتخطيط الحملات من خلالها حيث هناك علاقة ارتباطية بين التكلفة والعائد من العمليات الاعلانية يجب دراستها وتحديده

 والتطبيقات تتعلق بدراسة الجدوى الفنية والتي يتم ترجمتها في النهاية الى دراسات  جدوى اقتصادية.
 ةالإتصالات التسويقية المتكامل  اسم المساق: PRE-307 :رقم المساق  3الساعات المعتمدة: 

COM 201, COM 202 :المتطلب السابق   
الإعلان التكامل بين كل أنشطة  تعتمد الدراسة لهذا المساق على المفهوم الحديث لعملية الاتصالات التسويقية المتكاملة والتي تتضمن التنسيق المبنى على

نظيم وقياس الفعالية والتقييم والنشر والبيع الشخصي والإعلان والتسويق المباشر ووسائل تنشيط المبيعات كما تشمل علاقة كل هذه الأنشطة بالتخطيط والت
 القابل لتطوير تلك الأنشطة لضمان تكاملها.

 


